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Tuttii colori del calcio
Ladifesadiunapassione

CERVI, SACCOELEILLUSTRAZIUNI DI CASANOVA PER UN VOLUMEGIUIELLU
’

GIOVANNI TOSCO

E necessaria una certa
dose di coraggio per de-
cidere di uscire con un li-
bro che siintitola “Calcio-
rama’ e racconta “i colori
della passxone > Civuole
coraggio nel senso che &
evidentemente una scel-
tain controtendenza de-
dicare pil1 di trecento pa-
gine - magnificamente il-
lustrate da Osvaldo Ca-
sanova - alla storia delle
maglie delle squadre di
calcio in un’epoca in cui
capita di sedersi davan-
ti al televisore e aver bi-
sogno di qualche attimo
prima di comprendere
quali sono le formazio-
ni in campo. Ma atten-
zione: questa enciclo-
pedia cromati¢a non &
un libro passatista o dai
toni nostalgici. Lo defini-
reiun libro di resistenza,
come bene si evince dal-
le “istruzioni per I'uso’,
laddove si chiarisce che
l'intenzione degli autori -
Gino Cervi e Gianni Sac-
co, il primo filologo ro-
manzo prestato all'edito-
ria, il secondo docente di
Diritto pubblico compa-
rato all'Universita di Pa-
via: insieme hanno pub-
blicato tre anni fa “A. C.
Milan. Le storie”, realiz-
zato con Michele Ansa-
ni e Claudio Sanfilippo - &
quella di «difendere il di-
ritto di tutelare i'miti fon-
dativi delle passioni cal-

L'arancione Olanda: qui Cruijff in Adidas con due sole strisce

ni, i toni, le sfumature;
e tutto quello che serve
a identificare, appunto,
una passione privata e
collettiva».

INNAMORAMENTO

Perché il tifo puo esse-
re in qualche modo in-
dirizzato dai genitori o
da qualche zio 0 nonno,
ma spesso € conseguenza
dell'innamoramento per
colori che, pit di altri, ci
intrappolano 'anima. E
anche in questi tempi nei
quali il marketing (quel-
li del marketing scrive-
rebbero Marketing) im-

a maggior ragione, den-
tro quel caleidoscopio di
emozioni che ha la for-

ma di uno stadio. Venti.

sono i capitoli, uno per
colore. E in questo caso
non & pedante elencarli,
inordine alfabetico come
democraticamente sono;
arancione, azzurro, bian-
co, biancoceleste, bian-
conero, biancorosso, bly,
giallo, gialloblu, gialloros-
so, granata, grigio, nero,
NEeroazzurro, rosso, rosso-
bluy, rossonero, verde, vio-
la, multicolor (dove tro-
vano spazio tuttii colo-
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“Calcigrama. | co~
l(?-li‘i del'la ggsione
oepli, pagi-
ne, 28,90-euro) ¢
stato scntto daGino
Cervie Gianhi Sac-
coehaleillustrazioni
di Osvaldo Casano-
va. E l'ideale se ua-
to alle storie di
lan,; Juventuse lnter,

NARRAZIONE

Ora, i colori sono il cuo-
re di questo libro e nel-
lo stesso tempo il prete-
sto per la narrazione, che
scava nella profondita dei
fatti e riesce a scovare una
quantita impressionan-
te di aneddoti e curio-
sit4. L'arancione ricon-
duce subito all’'Olanda,
¢a va sans dire, al profe-
ta del gol raccontato in
un documentario di San-
dro Ciotti, al concetto di
totaalvoetval, ma anche
alla maglia che Cruijff
aveva nel Mondiale del
1974, diversa delle al-
tre perché aveva soltan-
to due strisce anziché le

motage della federazio-
ne olandese per aggira-
re la problematica com-
merciale, dato che Crui-
jff era sotto contratto con
laPuma. Da una delle pitx
belle nazionali di tutti i
tempi Cervi e Sacco rim-
balzano con una disin-
voltura affascinante al
Wolverhampton e alla
Pistoiese dell'improba-
bile Luis Silvio (vedi.alla
voce gialappesca “fe-
nomeni parastatali”). E
cosi si comincia a capi-
re un po’ meglio la quin-
tessenza di “Calciorama),
questo continuo saltel-
lare dal calcio alla storia,
dalla sociologia alla mito-
logia, dal jazz alla musica
colta, dai brani dei can-
tautori pitt impegnati ai
motivetti delle comme-
die sexy degli anni Set-
tanta; e poi dai calciato-
ri ai filosofi, dai ciclisti
agli scrittori premi No-
bel, dai santi ai fanti. Ba-
sta scorrere l'indispensa-
bile indice dei nomi (che
segue un altrettanto pre-
zioso indice delle illustra-
zioni, il cui tratto grafico
rimanda alle belle opere
gia edite daHoepli e de-
dicate a Milan, Juventus e
Inter) per rendersene ul-
teriormente conto.
Loro, gli autori, so-
stengono con autoiro-
nia di non soffrire di seri
disturbi della personali-
a e davvero non ¢’& mo-
tivo di dubitarne. L'uni-

aL ri che restano, o quasi, €  canoniche tre dell'Adidas
cistiche e provare a rac- i 3 PO NP i il li-
; p # pone la propria volonta |3 maglia pitbruttadella  Non un s egno distintivo  CO Pensiero, avendo illi

contare ll grande roman- g dlscaplto del buon sen- storia, indossata dai Co- . bro tra le mani, ricondu-
zo del football attraverso i ’ oun vezzo del campione, itadi

! rav s0, del buon gusto, del-  Jorado Caribous, squadra  pop un errore, ma lesca. €€ alla gratitudine per un
colori delle maglie:icolo-  1a buona scrittura, 'im-  dj Denver che gioco nel- ’ lavoro da sfogliare e leg-
riprimari e compl'emefn- portanza del coloreresta  |g North American Soccer gere tante e tante volte.
tari, le loro combinazio- fondamentale in tutto e, League dal 1968 al 1984.
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